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W Zemédélsky tydenik
L Barevny odborny tydenik, vychazejici v Ceské republice a na Slovensku, ktery pfinasi vybrané informace
z publicistiky, rostlinné a Zivocisné vyroby, mechanizace a ekonomiky. Jeho soucasti jsou mési¢ni specialni
prilohy zaméfené na vSechny oblasti zemédélského sektoru.
Od roku 2021 je kazdé cislo monotematicky zaméfeno na vybrana témata ze vsech oblasti zemédélské vyroby.
= Rovnéz je mozné pronajmout si ¢ast tydeniku jako katalog pro firemni Ucely o rozsahu 2 az 4 stran v rdmci
\‘ ——— projektu Agronomy/Animal/Technical Exclusive. Tyto rubriky garantuji exkluzivitu v daném ¢isle. )
e V\  [Gomidetsby | Gomedetike
TYDENIK TYDENIK
Tyden Téma Uzavérka Dat",lm,
vydani
1 Péstovéni luskovin 21.12. 6.1.
2 Péstovani cukrovky 3.1 13.1.
3 Vyroba krmiv 7.1. 20.1.
4 Péstovani jarnich obilnin 14.1. 27.1. “
5 Technika na ochranu rostlin 21.1. 3.2.
6 Péstovéni jarnich olejnin 28.1. 10.2. A 208 x75 B 100 x 75 230x 315 149x210
7 Poskliziiové Uprava zrnin + Cesi na Agritechnice 4.2. 17.2. 30 000 K¢ 15 000 K¢ 200 x 280 12 000 K¢
8  Ekotech magazin 11.2. 24.2. C47x75 24 000 K¢
9 Péstovani méaku 18.2. 3.3. 7 500 K¢
10 Rozmetadla mineralnich hnojiv 25.2. 10.3.
1 Manipulace s materidlem 4,3, 17.3.
12 Seci stroje 11.3. 24.3.
13 MTH Techagro 18.3. 31.3.
14 Sklizer picnin 25.3. 7.4,
15 Fungicidni ochrana rostlin 1.4, 14.4.
16 Doprava v zemédélstvi 8.4. 22.4.
17 Prace v sadech, vinohradech a chmelnicich 14. 4. 28.4.
18 Aplikace kejdy 22.4. 5.5.
19 Provozni prostiedky a materialy 29.4. 12.5. 200 x 137 98 x 280 200 x 92 68 x 280
20 Péstovani fepky 6.5. 19.5. M y y y
21 Ekotech magazin 35 65, 12 000 K¢ 12 000 K¢ 8 000 K¢ 8 000 K¢
22 Nase pole 20.5. 2.6.
23 Mul¢ovace 27.5. 9.6.
24 Sklizer kukufice na silaz 3.6. 16.6.
25 Pfiprava pldy 10.6. 23.6. | | | S EEEE | S e e | Somem
26  Zavlahové systémy v zemédélstvi 17.6. 30.6.
27-28 Technika pro louky a pastviny 1.7. 14.7. 1/3 = 5 EEE
29  Pluhy akypfice 8.7. 21.7. 251 B ——F e
30  Péstovani oziml 15.7. 28.7. E==
31 Chov prasat 22.7. 4.8.
32 Rozmetadla statkovych hnojiv 29.7. 11.8. 98 x 180 149 x 95 200 x 65 98 x 137
33 ZeméZvitelka 58 188 8 000 K¢ 6 000 K¢ 6 000 K¢ 6 000 K¢
34 Ekotech magazin 12.8. 25.8.
35 Krmné vozy 19.8. 1.9.  prosamidte poroce 200
36 Péstovani minoritnich plodin 26.8. 8.9. .
37  Méfici a diagnosticka technika 2.9. 15.9. | .= . Rubriky . .
38 Traktory 5.0, 2.6, > Agronomy - Animal - Technical Exclusive
39  Piesné zemédélstvi a automatizacni technika 16.9. 30.9. e . . Psany text: M
40 Stroje a zafizeni na zpracovani odpadd v zemédélstvi 23.9. 6.10. 2 t!Skove, strany - 12000 KS
41 Uvéry a pojisténi v zemédélstvi 30.9. 13.10. |  |B 4 tiskove strany — 24000 K¢
42 Zemédélské stavby 7.10. 20.10
43 Ekotech magazin 14.10. 27.10.
44 Chov skotu 21,10, 3.11. SRy
45 (istici technika v zemédélstvi 27.10. 10.11. 6 000 K¢ “ 7
46 Oleje a maziva 4.11. 18.11. , L o S R i RS TYDE IK
47 Péstovani kukutice a ¢iroku 11.11. 24.11. X uvtedte_ner’vnru fozmery e L = S
nutné pfipodist spad 5 mm
48 Pneumatiky 18.11. 1.12. z kazdé strany. Uvedené
49 Komunalni technika 25.11. 8.12. rozméry jsou v milimetrech.
50  Soucastky a agregaty zemédélskych stroji 2.12. 15.12. Pravidla zvefejiiovani textové
51-52  Sklizihové stroje (mlaticky, fezacky) 9.12. 22.12 inzerce a firemnich clankd
- viz V3eobecné podminky.
\ / Uvedené ceny jsou bez DPH.
fwww.zemedelskytydenik.cz )
Firemni odborny text 3000 K¢
Firemni odborny text s videem 4000 K¢
%}( redttesivzT  Slovensko
. o
Zagal vylov rybnika 300 x 300 px Eva Makov'Ckova
Roimbe'rk, kvfllf co:lidu ) 5000 Ké/tyden +420 721 948 964 )
podruhé bez stankd a akei eva.makovickova@profipress.cz
www.zemedelskytydenik.cz




Pravidla a podminky inzerce

Vkladana inzerce

Pravidla zvefejiovani textové inzerce

a firemnich ¢lanka

Pocet stran 1-4 5-8 9-32 33 avice
Cena 25000Ke¢  30000Ke 35000 K¢ 45000K¢
Gramaz vkladaného materialu do20g 21-509g 51-1009g 101-250g  250gavyse 1. Textova inzerce - cena odpovida cenam klasické
Cena: vlozeni/kus 0,90 K¢ 2,20 K¢ 4 K¢ 5,10 K¢ 6,50 K¢ plo$né inzerce
Hmotnostni rozliseni vkladaného materialu vychazi z platnych tarifd Ceské posty. Textovd inzerce je ekvivalent klasické plo$né inzer-
ce. Textovd inzerce placend v plné vysi podle ceni-
Ostatni mozné formaty ku nemusi byt vyrobena v grafické Upravé casopisu
Viepovana inzerce 25 000 K& a muze byt doddna hotovd od zadavatele (firma,
Prepaskovani obalky (paska + inzerce 1/1 strany + ¢lanek 1/1) 45 000 K¢ reklamni agentura). Soucasti textové inzerce mohou
Klopa na obalce 50 000 K& I?yt loga a kontakty na vyrobce nebo prodejce.
Rozkladaci obalka (2/1 strany inzerce) 55 000 K& Clédnek je oznacen jako inzerce. Textova inzerce musi

Slevy

byt dodadna kompletné pfipravend objednatelem.
Redaktofi vydavatelstvi tuto textovou inzerci nepfi-

Varianta tituly Varianta vydavatelstvi

pravuji.

Sleva se fidi po¢tem opakovéni inzeratd v jed-
nom c¢asopisu v daném rocniku a je pfipadné
pociténa i zpétné.

Sleva se fidi celkovou vysi souctu cenikovych cen
zavazné objednavky inzerce do libovolnych tituld
naseho vydavatelstvi a je stanovena jako bonus za
prekroceni stanovené hranice nasledovné:

2. Firemni text placeny 50 % ceny plosné inzerce
podle ceniku
Jednd se o komer¢ni ¢lanek, ktery vsak neobsahuje

logo ani kontakt na vyrobce nebo prodejce. Téma by

mélo alespon rdmcoveé odpovidat tématu casopisu.

U podpisu je uvedeno jméno autora a nazev firmy.

Clanek je oznacen jako inzerce. Clanek je upraven

50 000 5%
Pocet opakovani Sleva 70 000 7%
3x 5% 100 000 10 %
6x 7% 200 000 1%
9 a vice opakovani 10 % 300 000 12%

podle grafiky ¢asopisu a vyroben v grafickém studiu

a dale za kazdych sto tisic + jedno procento atd.

vydavatelstvi. Firemni text musi byt dodén kompletné,

Pfi objednani inzerce reklamni agenturou je maximalni vyse slevy pro klienta 15 %.

pripraveny objednatelem. Redaktori vydavatelstvi tuto
textovou inzerci nepfipravuji.

Piirazky 3. Pravidla pro zverejiiovani neplacenych PR ¢lank
2. strana obalky 25 % Priplatek za netradi¢ni format 40 % dodanych spolecné s grafickou inzerci
3. strana obalky 10 % Priplatek za presné umisténi inzeratu 20 % Pozaduje se dodrzovat stanoveny rozsah v poméru
4. strana obalky 30 % Priplatek za tisk paté barvy 10 % 1 : 1/reklama : PR c¢ldnek. V pfipadé pozadavku na
5. strana (vedle obsahu) 25% prekroceni rozsahu u ¢ldnku bude individualné fesen

Cena grafického zpracovani inzerce: 700 K¢

zpUsob jeho Uhrady.

Technické pozadavky pro podani inzerce

Platforma PC
Podklady dodavejte: CD/DVD, e-mail (do 30 MB), FLASH disk
a) GRAFICKY ZPRACOVANE REKLAMY: PDF (300 DPI, ulozeno jako CMYK, vhodné pro
vystup z InDesignu, min. 3 mm spad), TIFF, JPG (300 DPI, CMYK), Al, EPS (vse v kivkach,
CMYK, 300 DPI), dokumenty INDESIGN CS5 (a nizsi) véetné zdrojovych dat
b) INZERCE DODAVANA K VYROBE:
Texty a tabulky: Microsoft Word
Grafy: Microsoft Excel
Loga: EPS (vykfivkovana, uloZzena bez pozadi)
Fotografie ke scanu: pfedlohy pro scan do formatu A3
Fota v datech: TIFF, JPG (v$e ve 300 DPI)
Po dohodé moznost nahrét data na FTP server.
Uvedené formaty na spad jsou po ofezu, je tfeba pocitat minimalné 3 mm navic
z kazdé strany na ofez.
Podrobné informace na vyzadani zasleme e-mailem.

Upozornéni

Zadavatel inzerdtu rudi za to, ze se v dokumentu (ai, eps, pdf) nebudou vysky-
tovat neviditelné znaky a budou spravné definovany atributy. Pokud inzeraty
ve formatech pdf, eps nebudou mit patficné parametry, pirevedeme dokument
a zménu barevnosti. Za tyto zmény nenese vydavatelstvi odpovédnost a pfipad-
né reklamace padaji na vrub zadavatele inzeratu. Nepfijatelnd jsou loga a gra-
fické podklady z faxu. Nekvalitni podklady jako kopie z rozmnozovacich stroj,
vizitky ¢i dopisni papiry, vyjezdy z barevnych inkoustovych tiskaren, rastrované
fotografie atd. budou pfijaty s upozornénim na $patnou kvalitu v tisku. Neru¢ime
za chyby zplsobené Spatnou citelnosti textu nebo jiné skryté vady dodanych
podkladd. V ptipadé nedodani barevného nahledu (cromaline, digitalni natisk)
k inzeratu neruci vydavatelstvi za dodrzeni barevnosti.

VSeobecné podminky inzerce

1. Zadani inzeratu

a) Vydavatel pfijimé inzerdty pouze na zékladé pisemné objedndvky
nebo smlouvy a dodanych podkladd. Objednédvka musi obsahovat
tyto néleZitosti: obchodni jméno firmy, sidlo firmy, misto podni-
kani nebo bydlisté, ICO, DIC, razitko a podpis zadavatele, datum
podpisu.

b) Za v¢asné dodani textu inzeratu a bezchybnych podkladl pro tisk je
odpovédny zadavatel.

c) Zadavatel odpovida za obsah a pravni pfipustnost textovych a obra-
zovych podkladl pro inzerci.

d) Vydavatel neodpovidd za spravnost udajl v uvefejnénych inzera-
tech a nenf povinen zkoumat, zda jimi nejsou porusovana prava
tietich osob.

2. Vraceni podkladti a korektura natisku

a) Podklady pro tisk se zadavateldm inzerce vraceji jen na vyzadani.
Korektury inzerdtl vyrobenych ve vydavatelstvi se zasilaji zadavateli
k odsouhlaseni. Pokud zadavatel neozndmi souhlas s Upravou inze-
radtu v ur¢enou dobu, predpokldda se, ze souhlasi.

b) Vydavatel ruci za béznou kvalitu tisku v ramci moznosti, které posky-
tuje podklad pro tisk a pouZita technologie.

3. Upravy a umisténi inzeratu v titulu

Inzeraty, které v disledku své stylizace nejsou rozeznatelné jako inze-

raty, budou oznaceny slovem ,inzerce”,

4. Pravo odmitnout inzerat

a) Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout inzerdt z ddvodu obsahu
nebo technické kvality, jestlize je v rozporu s platnymi pravnimi ¢i
Ufednimi normami, dobrymi mravy a zvyklostmi, danymi technicky-
mi podminkami ¢i v rozporu se zdjmy vydavatele.

b) Vydavatel si vyhrazuje pravo neprijmout objednavku inzerce od za-
davatele, ktery dluzi za dfive zvefejnénou inzerci, popf. pozastavit
plnéni az do zaplaceni dluzné ¢astky.

5.Placeni inzeratu

a) Cenu za inzerat fakturuje vydavatel do 5 dnli po jeho zvefejnéni. Fak-
turu zasild zadavateli spolu s kontrolnim vytiskem. Faktura je bézné
splatnad do 14 dnt. Smluvné Ize dohodnout i jiny termin.

b) V piipadé, Ze je zadavatel v prodleni s placenim faktury, je vyda-
vatel oprédvnén fakturovat zadavateli Urok z prodleni v dohodnuté
vysi. Neni-li v konkrétnim pfipadé dohodnuta, ¢ini 0,1 % dluzné ¢ast-
ky za kazdy kalendarni den prodleni.

6. Reklamace - nahradni pInéni

a) Zadavatel ma v piipade otisténi zcela nebo z¢ésti necitelného, ne-
spravného nebo nelplného inzerdtu narok na slevu nebo bezchyb-
ny ndhradni inzerat.

b) Reklamovat inzerci je mozno do 14 kalendafnich dnli od zvefejnéni.

7.Ceny uvedené v ceniku jsou v K¢ bez DPH

Smlouvou lze sjednat odlisné podminky zvefejnéni inzerce. Smlouva je

podminkou pro dojednénf jinych nez béznych podminek spolupréce.



